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@ Grilla constructiva

En ningln caso se deberdn alterar las proporciones de los elementos que conforman
la marca, asi como tampoco estard permitido integrar otro elemento grafico en el
interior del drea corporativa definida.

8x

Desafio
Crecer

1x

€©) Reduccién minima

Para asegurar la lectura clara y correcta se ha establecido un tamafio minimo de
reduccién. En ningun caso se reproducird la marca en una medida inferior a la indicada.

Imagotipo Isotipo
Desdafio
1,1cm Crocer \g 0,5 cm
3,6 cm

0,6cm ‘ %Desaﬁo

Crecer

21cm



€) sistema Cromético

Los colores corporativos son de uso genérico y obliga en todos los soportes y documentos,
ya sea internos o externos.

R: 93 C:74 R: 35 C:73
G:79 M: 76 G: 166 M: 16
B: 152 Y:0 B: 223 Y:0
K:0 K:0
Hexadecimal: #5d4f98 Hexadecimal: #23a6df

O sistema cromético complementario

Para garantizar la corrrecta reproduccion de la marca en diferentes soportes, recogemos
en esta pdgina las diferentes composiciones y tramas de los colores complementarios.

Hexadecimal: Hexadecimal: Hexadecimal:
#524390 #614e9b #b9b7db

Hexadecimal: Hexadecimal: Hexadecimal:
#007ab4 #21a09el #8bd2ef




5 Utilizacion cromatica:
La marca sobre fondos en blanco y negro

En esta pdgina mostramos como se debe reproducir la marca sobre fondos en blanco
y negro, utilizando segln el caso las versiones de la marca en negro y en negativo.

Desafio
— Crecer

Desafio
— Crecer

Desafio Desdafio
Crecer Crecer

Logo en positivo

Logo en negativo
blanco

0O Tipogradfia

La tipografia corporativa del imagotipo es cocogoose.

abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ
€&()+2¢!



€@ Tipografia para uso publicitario y editorial

Para su uso en las publicaciones y en el material publicitario, proponemos el uso de la
tipografia Poppins.

Se complementa perfectamente con la tipografia corporativa, estd especialmente dise-
Aada para la composicion de textos largos y permite su uso en dos pesos diferentes
(Regular y Bold).

Regular Bold

abcdefghijklmnfiopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
€&()*?¢!i e&()*?e!i

8 Tipografia para uso interno

La tipografia que recomendamos para uso interno es Monserrat. Es una tipografia dispo-
nible para todos los empleados.

Monserrat regular, medium, italic, bold, extrabold, black, extrablack.

abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
€&()* 7 €&()* 2l

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNﬁOPQRSTUVWXYZ

€&()*7;! €&()*2eh



@) Aplicaciones correctas

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen que asegurarse en todas las aplica-
ciones.

Desafio Desafio Desafio
Crecer Crecer crecer
Desafio Desdafio
Crecer cCrecer
Desafio
Crecer

Crecer

() Aplicaciones incorrectas

El Imagotipo tiene una medidas y proporciones relativas determinadas por los criterios
de composicién, jararquia y funcionalidad. En ningun caso se hardn modificaciones de
estos tamanos y proporciones.
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€@ Grilla constructiva

En ningln caso se deberdn alterar las proporciones de los elementos que conforman
la marca, asi como tampoco estard permitido integrar otro elemento grafico en el
interior del drea corporativa definida.

8xX

B Desafio
Mate

1x

€©) Reduccion minima

Para asegurar la lectura clara y correcta se ha establecido un tamafio minimo de
reduccién. En ningun caso se reproducird la marca en una medida inferior a la indicada.

Imagotipo Isotipo

mDesafio
Mate

3,5cm

1cm

0,5cm

A Desafio
Mate

2cm

0,6cm




€) sistema Ccromatico

Los colores corporativos son de uso genérico y obliga en todos los soportes y documentos,
ya sea internos o externos.

R: 21 C:8b R: 236 C:0 R: 64 C: 69
G: 113 M: 40 G: 98 M: 73 G: 169 M: 16
B: 143 Y: 29 B: 89 Y: 60 B: 224 Y:0
K: 13 K:0 K:0
Hexadecimal: #15718f Hexadecimal: #ec6259 Hexadecimal: #40a09e0

O sistema cromético complementario

Para garantizar la corrrecta reproduccion de la marca en diferentes soportes, recogemos
en esta pdgina las diferentes composiciones y tramas de los colores complementarios.

Hexadecimal: Hexadecimal: Hexadecimal:
#007ab4 #21a9el #686868

Hexadecimal: Hexadecimal: Hexadecimal:
Hef7e7b #fca2a2 #ccecece



5 Utilizacion cromatica:
La marca sobre fondos en blanco y negro

En esta pdgina mostramos como se debe reproducir la marca sobre fondos en blanco
y negro, utilizando segln el caso las versiones de la marca en negro y en negativo.

Logo en positivo Desafio Desafio
Mate Mate

Desafio Desafio
Mate Mate

Logo en negativo
blanco

0O Tipografia

La tipografia corporativa del imagotipo es cocogoose.

abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ
€&()+2¢!



€@ Tipografia para uso publicitario y editorial

Para su uso en las publicaciones y en el material publicitario, proponemos el uso de la
tipografia Poppins.

Se complementa perfectamente con la tipografia corporativa, estd especialmente dise-
Aada para la composicion de textos largos y permite su uso en dos pesos diferentes
(Regular y Bold).

Regular Bold

abcdefghijklmnfiopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
€8&()*?¢ ! €&()*2¢!i

8 Tipografia para uso interno

La tipografia que recomendamos para uso interno es Monserrat. Es una tipografia dispo-
nible para todos los empleados.

Monserrat regular, medium, italic, bold, extrabold, black, extrablack.

abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
€&()* 7 €&()* 2l

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNﬁOPQRSTUVWXYZ

€&()*7;! €&()*2eh



@ Aplicaciones correctas

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen que asegurarse en todas las aplica-
ciones.

Desafio Desafio Desafio
Mate Mate Mate
SmDesafio Desafio
Mate Mate
Mate

B Desafio
Mate

() Aplicaciones incorrectas

El Imagotipo tiene una medidas y proporciones relativas determinadas por los criterios
de composicién, jararquia y funcionalidad. En ningun caso se hardn modificaciones de
estos tamanos y proporciones.
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€@ Grilla constructiva

En ningln caso se deberdn alterar las proporciones de los elementos que conforman
la marca, asi como tampoco estard permitido integrar otro elemento grafico en el
interior del drea corporativa definida.

8xX

IDesafio
Lengugje

2X

1x

€©) Reduccién minima

Para asegurar la lectura clara y correcta se ha establecido un tamafio minimo de
reduccién. En ningun caso se reproducird la marca en una medida inferior a la indicada.

Imagotipo Isotipo
Desafio
1,1cm Lenguaje \! 0,5cm
3,6 cm

0,6cm ‘nbesaflo

Wl.engugje

21cm



€) sistema Cromatico

Los colores corporativos son de uso genérico y obliga en todos los soportes y documentos,
ya sea internos o externos.

R: 107 C: 68 R: 241 C:0
G: 94 M: 68 G: 135 M: 55
B: 166 Y:0 B: 26 Y: 94
K:0 K:0
Hexadecimal: #6b5ea6 Hexadecimal: #f1871a

O sistema cromético complementario

Para garantizar la corrrecta reproduccion de la marca en diferentes soportes, recogemos
en esta pdgina las diferentes composiciones y tramas de los colores complementarios.

Hexadecimal: Hexadecimal: Hexadecimal:
#e26f07 #ffab6l #696969

Hexadecimal: Hexadecimal: Hexadecimal:
#404382 #7975cc #cceece




5 Utilizacion cromatica:
La marca sobre fondos en blanco y negro

En esta pdgina mostramos como se debe reproducir la marca sobre fondos en blanco
y negro, utilizando segln el caso las versiones de la marca en negro y en negativo.

mDesafio
jLenguaqje

Logo en positivo

gbDesafio
i Lenguqje

Logo en negativo : .
'§t}g

blanco L enguagje Ll enguaje

0O Tipografia

La tipografia corporativa del imagotipo es cocogoose.

abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ
€& ()21



@ Tipografia para uso publicitario y editorial

Para su uso en las publicaciones y en el material publicitario, proponemos el uso de la
tipografia Poppins.

Se complementa perfectamente con la tipografia corporativa, estd especialmente dise-
Aada para la composicion de textos largos y permite su uso en dos pesos diferentes
(Regular y Bold).

Regular Bold

abcdefghijklmnfiopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
€8&()*?¢ ! €&()*2¢!i

8 Tipografia para uso interno

La tipografia que recomendamos para uso interno es Monserrat. Es una tipografia dispo-
nible para todos los empleados.

Monserrat regular, medium, italic, bold, extrabold, black, extrablack.

abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
€&()* 7 €&()* 2l

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNﬁOPQRSTUVWXYZ

€&()*7;! €&()*2eh



@ Aplicaciones correctas

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen que asegurarse en todas las aplica-

ciones.

i EmbDesdafio
il Lenguagje Ll enguaje

';"l"{ Lenguagje

Desafio EMDesafio
Lenguqgje LLd englaje

EmDesafio
jLenqguaje

EmbDesafio

Il cnouaje

() Aplicaciones incorrectas

El Imagotipo tiene una medidas y proporciones relativas determinadas por los criterios
de composicién, jararquia y funcionalidad. En ningun caso se hardn modificaciones de

estos tamafos y proporciones.
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© Grilla constructiva

En ningln caso se deberdn alterar las proporciones de los elementos que conforman
la marca, asi como tampoco estard permitido integrar otro elemento grafico en el
interior del drea corporativa definida.

8x

2X

1x

€) Reduccién minima

Para asegurar la lectura clara y correcta se ha establecido un tamafio minimo de
reduccion. En ningdn caso se reproducird la marca en una medida inferior a la indicada.

Imagotipo Isotipo
Desafio
11 . . 0,5
cm ClenC|os B oscm
3,6 cm

0,6cm ‘gbesaflo

ciencias

21cm



€) sistema Cromético

Los colores corporativos son de uso genérico y obliga en todos los soportes y documentos,
ya sea internos o externos.

R: 116 C:62 R: 205 C: 27
G: 166 M: 13 G: 203 M: 8
B: 45 Y: 100 B: 4 Y: 98
K:1 K: 0
Hexadecimal: #74062d Hexadecimal: #cdcb04

@) sistema cromético complementario

Para garantizar la corrrecta reproduccion de la marca en diferentes soportes, recogemos
en esta pdgina las diferentes composiciones y tramas de los colores complementarios.

Hexadecimal: Hexadecimal: Hexadecimal:
#98c22c #bbcd29 #696969
Hexadecimal: Hexadecimal: Hexadecimal:

#e3df00 #fff86e #cdcccc



5 Utilizacion cromatica:
La marca sobre fondos en blanco y negro

En esta pdgina mostramos como se debe reproducir la marca sobre fondos en blanco
y negro, utilizando segln el caso las versiones de la marca en negro y en negativo.

Logo en positivo é Desafio é Desafio
pwg Cienclias g Ciencias

1090 ennegaivo FRDesafio FYpesafio
anee g Ciencias g Ciencias

0 Tipogrdfia

La tipografia corporativa del imagotipo es cocogoose.

abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ
€&()+2¢!



€@ Tipografia para uso publicitario y editorial

Para su uso en las publicaciones y en el material publicitario, proponemos el uso de la
tipografia Poppins.

Se complementa perfectamente con la tipografia corporativa, estd especialmente dise-
Aada para la composicion de textos largos y permite su uso en dos pesos diferentes
(Regular y Bold).

Regular Bold

abcdefghijklmnfiopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
€8&()*?¢ ! €&()*2¢!i

8 Tipografia para uso interno

La tipografia que recomendamos para uso interno es Monserrat. Es una tipografia dispo-
nible para todos los empleados.

Monserrat regular, medium, italic, bold, extrabold, black, extrablack.

abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
€&()* 7 €&()* 2l

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNﬁOPQRSTUVWXYZ

€&()*7;! €&()*2eh



@) Aplicaciones correctas

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen que asegurarse en todas las aplica-
ciones.

é Desafio é Desafio é Desafio

JCiencias JCiencias

JCiencias

6 Desafio paDesafio
cCiencias AwiCiencias

Desafio
Desafio Ciencios
6 cCiencias

() Aplicaciones incorrectas

El Imagotipo tiene una medidas y proporciones relativas determinadas por los criterios

de composicién, jararquia y funcionalidad. En ningun caso se hardn modificaciones de
estos tamanos y proporciones.
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@ Grilla constructiva

En ningln caso se deberdn alterar las proporciones de los elementos que conforman
la marca, asi como tampoco estard permitido integrar otro elemento grafico en el
interior del drea corporativa definida.

8x

N [ \w Isbglsaﬂo

1x

€©) Reduccién minima

Para asegurar la lectura clara y correcta se ha establecido un tamafio minimo de
reduccién. En ningun caso se reproducird la marca en una medida inferior a la indicada.

Imagotipo Isotipo
Desafio
1,1cm \&W«/ So| \% 0,5cm
3,4cm

06cm | Beetie

21cm




€) sistema Cromético

Los colores corporativos son de uso genérico y obliga en todos los soportes y documentos,
ya sea internos o externos.

R: 232 Cc:0 R: 15 C:74

G: 65 M: 85 G: 164 M: 16

B: 60 Y:74 B: 223 Y:0
K:0 K: 0

Hexadecimal: #e8413c Hexadecimal: #0fa4df

O sistema cromético complementario

Para garantizar la corrrecta reproduccion de la marca en diferentes soportes, recogemos
en esta pdgina las diferentes composiciones y tramas de los colores complementarios.

Hexadecimal:

#d62929

Hexadecimal:

#00bbed

Hexadecimal:

#fc6d6d

Hexadecimal:

#88e6ff

Hexadecimal:
#696969

Hexadecimal:

#cdcccce



5 Utilizacion cromatica:
La marca sobre fondos en blanco y negro

En esta pdgina mostramos como se debe reproducir la marca sobre fondos en blanco
y negro, utilizando segln el caso las versiones de la marca en negro y en negativo.

Logo en positivo Desafio Desafio
\W Sel \‘WJ” Sel

Logo en negativo DQSinO Desafio

blanco \(W Sel \GWM Sel

0O Tipogradfia

La tipografia corporativa del imagotipo es cocogoose.

abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ
€&()+2¢!



€@ Tipografia para uso publicitario y editorial

Para su uso en las publicaciones y en el material publicitario, proponemos el uso de la
tipografia Poppins.

Se complementa perfectamente con la tipografia corporativa, estd especialmente dise-
Aada para la composicion de textos largos y permite su uso en dos pesos diferentes
(Regular y Bold).

Regular Bold

abcdefghijklmnfiopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
€&()*?¢!i e&()*?e!i

8 Tipografia para uso interno

La tipografia que recomendamos para uso interno es Monserrat. Es una tipografia dispo-
nible para todos los empleados.

Monserrat regular, medium, italic, bold, extrabold, black, extrablack.

abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
€&()* 7 €&()* 2l

abcdefghijkimniopqrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNﬁOPQRSTUVWXYZ

€&()*7;! €&()*2eh



@) Aplicaciones correctas

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen que asegurarse en todas las aplica-

ciones.

\w gglsaflo

4 Desafio

\w Isaglsaflo

L[S sei

A Desafio

\&Wl” Desafio W K5

Sel

Desafio
Sel

Desafio
Sel

() Aplicaciones incorrectas

El Imagotipo tiene una medidas y proporciones relativas determinadas por los criterios
de composicién, jararquia y funcionalidad. En ningun caso se hardn modificaciones de

estos tamanos y proporciones.

e o pesatio pepfio
o9 .
¥ vescr g U Desatio
Se| o o v Se|

orn S it
.JDSaqS w SG’



Email consultas
marketing@webclass.com

Desafio
Crecer




